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Liidien hankinta
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Liidi = tuotteesta/palvelusta kiinnostunut henkilö, joka on löydetty…
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Kotisivut

Hyvillä kotisivuilla on tavoite:
 - online-osto
 - koekäyttö
 - tarjouspyynnön jättö
 - uutiskirjeen tilaus
 - ...

...mutta kävijätietoja voi 
   hyödyntää muutenkin.
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● GA on ilmainen kotisivujen kävijäseurantaohjelma

● GA:n avulla voidaan mm. parantaa kotisivuja ja 
seurata eri lähteistä tulevien käyttäjien määriä

● GA:n avulla voidaan myös löytää
liidejä kotisivuilla kävijöistä

Google Analytics

Lisätietoja eri kävijäseurantaohjelmistoista 
esim: http://www.analytics.fi/  

http://www.analytics.fi/
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Liidien löytäminen
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Liidien hyödyntäminen

Vaihtoehtoja: 
● käydään katsomassa GA:sta
● GA lähettää tiedot viikoittain sähköpostiin

…ja syötetään käsin CRM:ään...

...tai
● tuodaan automaattisesti CRM:ään!
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SugarCRM-integraatio
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Raportointi
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Yhteenveto
● Google Analytics toimii B2B-liidien hankinnassa

● Integrointi SugarCRM:ään automatisoi prosessia, 
vähentää työtä ja varmistaa jatkuvuuden

● SugarCRM:n kampanjaraportointi luo 
läpinäkyvyyden eri liidilähteiden kannattavuuteen

● OOSIS osaa auttaa, olipa toimialasi mikä tahansa! 
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